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KiSISELLESTIRILMI$ TEKLIFLERLE
YENI BiR DENEYIM ALANL...

v Perakende medya gectigimiz tig yilda yaganan dijital
dénisimle birlikte reklam diinyasinda oldukga popiiler bir
l(avram Olarak kar§lmlla gl'(maya ba§|adl. Perakende medyaya
yatirim yapan markalar, dogru datalara eriserek giiglii bir strateji
gelistirme avantajina sahip olabiliyor. Ozellikle kisisellestirilmis
triin ve hizmetler noktasinda énemli bir etkisi bulunuyor.
Elbette sadece perakendeciler ve reklamverenler igin avantajlar
saglamiyor, ayni zamanda kisisellestirilmis teklifler yoluyla
benzersiz bir misteri deneyimi imkani da sunuyor.

v Teknosa olarak aylik ortalama 15 milyon tekil kullanicimizin
ziyaret ettigi web sitemizde gigli bir veri agina sahibiz. Bu yilin
ikinci ceyregi itibariyle GoWit is birligiyle yeni perakende medya
sistemimizi hayata gegirmeyi hedefliyoruz. Bu siiregte web
sitemizin veri tabani ve CRM'de yer alan kullanici davranis ve
taleplerini analiz ederek, iiriin ve dogru hedef kitle segmentini
bir araya getirecegiz. Pazaryerimize yeni giren saticilar da
pazaryeri listelerinin (st siralarinda yer alabilme firsatini
yakalayacaklar. Misterilerimiz ise ihtiyag duyduklari Grinlere
yonelik etkili tekliflerle kargilagarak basit ve hizli bir sekilde
aligverislerini tamamlayacaklar. Bu galisma sayesinde elimizdeki
verilerle farkli medya kanallarimizi da kullanarak biitiinsel bir
pazarlama iletisimi sunmayi istiyoruz.

v Yapilan arastirmalar perakende medyanin satin alma
pastasindaki payinin énimizdeki siiregte giderek artacagini
soyliyor. IAB Avrupa, 2021'de reklamverenlerin perakende
medyaya 9 milyar Euro harcadigini ve bu rakamin 3 kati
blylyerek 2026 yilinda 28,9 milyon Eurc'ya ulagsmasini
bekledigini agikladi. Google trendlerine gére Google'da
"perakende medya reklamlari" aramalari son dénemde yiizde
59 artti. Turkiye'de 2022'nin ilk yarisinda toplam medya sektori
yatirimlarina bakildiginda bunlarin ylizde 67,2'sinin dijitalde
yer aldigini gériiyoruz. Ulkemizde de perakende medya
yatirimlarinin globaldeki yiikselisinin benzer 6rneklemle
biyliyecegine inaniyoruz.
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v Perakende medya son zamanlarin en etkin ve
kapsami en genis medya dalgasi olarak kabul
ediliyor. Sadece dijital degil online ve magaza
kanallarinda reklam gésterme yetenedi, basta
FMCG olmak tzere birgok firmanin etki alani genis
olarak degerlendirmesini sagliyor.

v Uzun yillardir Migros igerikleri igin farkl iletigim kanallari
yarattik. Béylece Migros sadece bir perakende sirketi

degil ayni zamanda bir medya sirketine doniisti. FMCG
paydaslarimiz basta olmak lizere medya sektériinde yer alan
tiim reklamverenlere daha odakli ve dogru alanda, dogru hedef
kitleyle bulugturmak amaciyla Mimeda'yi hayata gecirdik.

v Mimeda'nin arkasinda gergek tiiketici verisinden yola gikarak
hazirlanan miigteri segmentleriyle entegre 15'ten fazla iletisim
kanali bulunuyor. Bu kanallar, magaza ici alanlardan online
kanallara, sosyal medya kanallarindan programatik dijital alanlara
kadar uzaniyor. Kuruldugumuzdan bu yana bir buguk sene
igerisinde FMCG basta olmak tizere banka, sigorta, seyahat gibi
200den fazla markaya hizmet verdik. Calistigimiz firmalar, birgok
iletisim kanalini deneyip, kendi amaglarina hizmet eden kanal
karmasini pazarlama planlarinin bir pargasi haline getirebiliyor.

v Tim diinyada ligiincii medya dalgasi olarak gériilen
perakende medya etkinligini artiriyor. Amerika'da 6zellikle 45'ten
fazla perakende medya olusumu bulunuyor ki bu sayi sadece
1yilda yiizde 100 artti. Bunu Tirkiye'de ilk kuran sirket olarak,
perakende medyanin ne anlama geldigini ve reklamverenin
Mimeda kanallarindan nasil yararlanacaklarini gésteriyoruz. Bu
anlamda perakende medya sirketlerinin kendi ekosistemlerini
kurarak birer e-teknoloji sirketine déniisecegini sdyleyebiliriz.
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